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CHECKLISTA SPRAWDZANIA
JAKOSCI NAPISANEGO TEKSTU

Czy tekst jest spojny?

Tresc¢ spetnia obietnice zawartg w nagtowku lub wczesniejszego call to
action

Odbiorca otrzymat wartosé, na ktdrg chciat poswiecic¢ swdj czas

Czy tekst ciekawie sie czyta?

Czytajac tekst rozumiemy narracje
Watki ptynnie i logicznie przechodza w kolejne, bez urwanych historii

Po przeczytaniu nagtowka lub akapitu, mam ochote dowiedzieé sie, co
jest dalej

Czy tekst jest przyjemny i prosty w odbiorze?

Brak niezrozumiatego zargonu

Specjalistyczne stowa sg uzyte swiadomie i wyjasnione odpowiednio
do poziomu odbiorcow

Formatowanie tekstu utatwia czytanie i zacheca do lektury

Czy tekst przekonuje do wykonania akgcji?

Tekst zawiera wystarczajgcg ilos¢ argumentow potrzebnych do
podjecia decyzji o wykonaniu akgji

Tekst zawiera rézne powody i motywacje do wykonania akcje
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Czy tekst jest odpowiedni dla grupy docelowej?

Tekst zawiera odniesienia do sytuacji / problemy lub kontekstu,
w ktorych znajduje sie odbiorca

Odbiorca czuje, ze tekst go dotyczy

Tekst nie jest uniwersalny dla wszystkich

Czy tekst jest konkretny?

Tekst i cata jego zawartosc¢ nie pozostawia miejsca na interpretacje
i kazdy, kto go czyta ma w gtowie ten sam obraz

Odbiorca nie musi sie domyslac¢, co oznacza tresc¢, od razu wie, o co
chodzi bez analizowania

Czy tekst zawiera tylko potrzebne elementy?

W tekscie sg wytacznie elementy potrzebne do realizacji celu tekstu -
wykonania konkretnego call to action

/ tekstu usunieto zbedne wtracenia, dygresje i historie odbiegajace
od meritum

WAZNE:

Pamietaj, aby zrobi¢ przerwe pomigdzy pisaniem tekstu, a jego sprawdzaniem
i redakcjal

Dla krotkich tekstéw (wpisy social media, emaile) zrob min. 1 h przerwy. Dla
dtugich tekstéw (blog, strona sprzedazowa) odczekaj min. 1 dzien.
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